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Einleitung

Der FC Wéngi ist momentan ein gut gefuhrter 2. Liga Verein mit komplett besetztem Vorstand. Dadurch hat sich der Klub zu einem der
grossten und attraktivsten Vereine der Region entwickelt.

Durch die erhéhte Priasenz in den Medien zieht der FC Wingi das Interesse einer breiten Offentlichkeit auf sich. Der FC Wingi ist ein
interessanter Werbetrager. Die Bandbreite reicht von regionalen Partnern lGiber Assekuranzen bis zum einheimischen Gewerbe. Eine
wertvolle und nachhaltige B2B- wie auch B2C-Plattform.

Um die Attraktivitat bewahren zu kdnnen, muss jedoch der Erfolg des Vereins auch langfristig gesichert werden. «Nur wer erfolgreich ist,
wird beachtet und ist interessant.»

Mit der Prasenz einer Marketingabteilung und eines Pressechefs ist die Werbeplattform flir unsere Partner langerfristig gesichert. Das
Erscheinungsbild des FC Wangi ist einheitlich. Ein starker Auftritt in der Offentlichkeit ist somit gewahrleistet.

Die Jugendabteilung wartet mit guten Leistungen auf. Die Jugend ist die Basis unseres langfristigen Erfolgs. Durch den optimalen Einbezug
der Eltern und Junioren stosst der Verein auf eine breite Akzeptanz in der Region.

DethC Wangi tragt eine grosse soziale Verantwortung. Drogenpravention, Rassismus und Padophilie sind nur einige der sinnbildlichen
Stichworte.

Das Motto «jeder kann mitmachen» wird GROSS geschrieben. Das Zielpublikum des Klubs ist breit, schliesst Jung und Alt mit ein. Die
Vorbildsfunktion (fiir den Nachwuchs und andere Vereine) muss von allen Verantwortlichen gelebt werden.

Mit der guten Infrastruktur und dem idealen Standort des Fussballplatzes sind die Grundlagen fiir eine erfolgreiche Tatigkeit geschaffen (z.B.
Clubhaus). Im Standort liegt auch im Hinblick auf Sponsorenwerbung (Transparente, Werbebanden usw.) ein grosses Potenzial.

Die Klubfiihrung des FC Wangi ist innovativ und tolerant. Sie unterstitzt und férdert neue Ideen. Die gute Organisation und Seriositat des
Klubs garantieren die Grundlage fir die Umsetzung neuer Projekte.
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| Ziele des Marketingkonzepts

Mit unserem Marketingkonzept wollen wir folgende Ziele erreichen:

Erfolgreiche Vereinsentwicklung

Forderung Marketingdenken in der Vereinsfiihrung

Unterstitzung der Leitbildumsetzung und der langfristigen Vereinsziele
Erfolgreiche Mitgliederwerbung und Mitgliederpflege

Initialisierung neuer, erfolgsversprechender Vereinsaktivitaten
Sicherung der Finanzen

Einheitlicher Rahmen fur samtliche Marketingmassnahmen

Erleichterung der Einfliihrung neuer Vorstandsmitglieder, Trainer/innen und Leiter/innen in den Bereich
Marketing
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Uber uns...

B Vorstand

B Zahlen & Fakten

B Unser Fussballstadion Grosswis
B Unser Fanionteam

B Unser neues Erscheinungsbild
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Zahlen & Fakten zum Verein

Grindungsjahr 1967

Total: Gber 450 Mitglieder (lGber 230 Junioren und lGber 220 Aktive und Passive)
Grosse Anzahl an freiwilligen Helfern, Trainern und Schiedsrichter

18 Mannschaften in allen Kategorien

Grosster Verein im Dorf und einer der grossten Fussballvereine in der Region

Viele Mitglieder aus den umliegenden Ortschaften von Matzingen, Lommis, Stettfurt bis
Frauenfeld

Gesamtbudget tber CHF 200'000
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Unser Leitbild 1/3

Fussballclub Wangi

Wir sind in der unmittelbaren Nachbarschaft — zwischen Frauenfeld und Wil — der Fussballverein mit dem grossten fussballerischen
Angebot

Wir erachten wertvolle Jugend- und Freizeitarbeit und sozialpolitisches Engagement als einen wichtigen Aspekt

Das Angebot fiir Jung und Alt in unserem Verein bewirkt gegenseitige Dynamik und férdert den Austausch, die Abwechslung, die
Integration und das ganzheitliche Erlebnis

Wir verstehen uns als Organisator, Dienstleister und Interessenvertreter flir unsere Mitglieder

Wir sind offen gegeniber neuen Trends

Als Mitglieder heissen wir alle Interessierten willkommen, die sich mit unseren Zielen identifizieren und sich vom Angebot
angesprochen fiihlen

Die Freude an Sport und Spiel steht im Zentrum

Wir streben eine hohe Qualitat in Bezug auf Ausbildung, Training, Sicherheit und Integration an

Wir richten unser Sportangebot auf die spezifischen Bedurfnisse der unterschiedlichen Mitgliedergruppen aus, insbesondere fir Kinder,
Jugendliche, Aktive und Senioren

Auf das Leistungsvermogen der einzelnen Sportler bzw. Mannschaften wird Ricksicht genommen

Wir sind bestrebt, zukinftig fir alle Fussballer/innen, d.h. im Nachwuchsbereich sowohl fiir Junioren als auch Juniorinnen, bei den
Aktiven sowohl fur Herren als auch fir Damen und bei den Senioren ebenfalls fir alle Alterskategorien ein Angebot zu schaffen

Wir fordern den Leistungssport

Wir wollen unsere Fussballer durch qualifizierte Trainer und gezielte Trainingsangebote optimal unterstiitzen und ihnen die erfolgreiche
Teilnahme an Wettkampfen ermaoglichen

Wir unterstitzen Leistungen von Mannschaften finanziell aber nicht einzelner Spieler

Wir bauen unsere Jugend- und Nachwuchsforderung gezielt weiter aus und fordern Talente, um unsere Aktivmannschaften mit
Nachschub aus den eigenen Reihen zu starken

Die Verbindung zwischen Leistungssport und Breitensport wird gefordert
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Unser Leitbild 1/3

Wir verstehen die Ausiibung von Sport auch unter dem Aspekt des korperlichen und geistigen Wohlbefindens und damit als aktiven
Beitrag zur Gesunderhaltung unserer Gesellschaft

Gegenseitiger Respekt und Fairness bei der Ausiibung der Sportarten und im persénlichen Umgang — auch Dritten gegeniliber — gehoren
zu unserem Kredo

Wir fordern den Fairplay-Gedanken und gehen gegen die Gewalt auf und neben den Fussballplatzen vor

Wir unterstitzen die nationalen Dach- und Fachverbande in der Dopingbekampfung

Wir sind fir Volkerverstandigung, Freundschaft und ein Miteinander im Sport und lehnen Rassismus in jeglicher Form ab

Wir geben unser Bekenntnis, dass wir sexuelle Ubergriffe an Kindern und Jugendlichen nicht dulden und vehement gegen
«Kindergrabscher» oder padophilen Trainern vorgehen

Es ist unser Ziel, die Mitglieder langerfristig als Aktive im Verein zu behalten und sie fiir die ehrenamtliche Mitarbeit zu gewinnen,
deshalb ist uns eine optimale Betreuung unserer Mitglieder ein zentrales Anliegen

Wir setzen die Prioritaten auf folgende Leistungen:

Fussballclub Wangi

Organisation und Forderung der sportlichen Aus- und Fortbildung

Organisation eines regelmassigen Trainingsbetriebes

Organisation von Vereinsanlassen, Wettkampfen, Events usw.

Mithilfe bei der Organisation und Durchfiihrung einer Sportveranstaltung von grosserer Bedeutung personliche Betreuung, Beratung
und Unterstlitzung der Mitglieder

gezielte Information Uber lokale, regionale und nationale Ereignisse und Themenbereiche von Interesse fiir die Mitglieder
Prasentation und Unterstiitzung der Dienstleistungsangebote des Fussballverbandes (SFV, OFV und TFV Fussballverband Region
Thurgau) sowie der Sportamter (Jugend und Sport)

Eine gesunde Finanzlage und die Sicherung der langfristigen Einnahmen stehen im Vordergrund unserer Bestrebungen

Mit der Finanzplanung wollen wir die zukiinftigen finanziellen Bediirfnisse und Einnahmen unseres Vereins erfassen und steuern

Wir wollen neben den Mitgliederbeitragen als Haupteinnahme neue Finanzquellen, unter anderem im Bereich Sponsoring, erschliessen
Vereinsanlasse, Events, Wettkampfe usw. sind konsequent auch als Plattformen fiir die Mittelbeschaffung auszunitzen
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Unser Leitbild 1/3

Wir unterstitzen und fordern und respektieren den Idealismus der ehrenamtlich tatigen Funktionare im Verband und in den Vereinen
Wir pflegen einen kooperativen, zielgerichteten Fiihrungsstil

Der Vorstand tritt im Sinne einer Kollegialbehdrde geschlossen nach innen und aussen auf

Der Vorstand tragt die Verantwortung fir das gesamte Vereinsgeschehen

Die verantwortlichen Funktionare verfligen im Sinne der Effizienz Gber weit gehende Kompetenzen im Rahmen des budgetierten und
bewilligten Jahresprogramms

Die Fiihrung stitzt sich vornehmlich auf kompetente, fahige Ehrenamtliche, welche tber entsprechende Erfahrung in ihrem Sachgebiet
verfigen

Im Rahmen der finanziellen Moglichkeiten engagieren wir dort, wo das Ehrenamt an seine Grenzen stosst, qualifizierte und
ausgewiesene Personen im Teilzeitpensum mit entsprechender Entschadigung

Im Sinne der Effizienz und Wirksamkeit werden bestimmte Aufgaben (z.B. in den Bereichen Marketing, Kommunikation) durch
professionelle Externe wahrgenommen bzw. unterstitzt

Wir bekennen uns zu einer offenen, objektiven und zeitnahen Information und Kommunikation. Wir setzen auf bewahrte und moderne
Instrumente wie:

Direkte Information via E-Mail

Gruppen-Chats

den Auftritt im Internet

Informationsabende

eine aktive Medienarbeit

Zur Erreichung der Vereinsziele arbeiten wir mit anderen Vereinen, Organisationen in unserem Umfeld und den Behorden eng zusammen.
Mit folgenden Verbanden besteht eine aktive Zusammenarbeit:

Schweizerischer Fussballverband (SFV)

Ostschweizer Fussballverband (OFV)

Fussballverband Region Thurgau (TFV)
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Sponsoring

Anzeigetafel / Matchuhr

Bandenwerbung

Banner auf Homepage

GoOnnerbeitrage / Passivmitgliedschaft
Matchballsponsoring

Tenuesponsoring

Club 500 (Credo fir Junioren)

Erste Mannschaft: Matchplakat, Matchflyer, Patronat




Ubersicht

# | Sponsoringmoglichkeiten

Kurzbeschreibung

Preis/Saison

Prominenter Auftritt: Homepage, Matchflyer, Matchplakat, Speaker/Branchenexklusivitat/ Werbetrager: 1.

H 1
1 | Hauptsponsoring «Gold» Mannschaft/4xBanden prominent/10xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 10°000
2 | Co-Sponsoring — «Silber» Auftritt: Homepage, Matchflyer, Matchplakat, Speaker/2xBanden/10xSaisonkarten/Sponsoren-anlésse u. -liste 5'000
3 | Co-Sponsoring — «Bronze» Auftritt: Homepage, Matchflyer, Matchplakat, Speaker/1xBanden/3xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 2'500
4 | Anzeigetafel / Matchuhr Anzeigeflache: 2300x700x3mm/3xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 1'000
5 | Bandenwerbung Bande (Alu): 3000x1000mm/2xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 500
6 | Banner auf Homepage Banner mit Platzierungswunsch/2xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 250
7 | Gonnerbeitrage / Passivmitgliedschaft | Génnerbeitrége: ab CHF 10.00/Passiv: CHF 50 pro Jahr inkl. 1xSaisonkarten/Sponsoren-anlésse u. -liste 50
8 | Matchballsponsoring Matchflyer/Werbung auf Facebook fiir 2.+3. Mannschaft/Speaker/1xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 150 pro Ball
9 | Tenuesponsoring Die Tenues werden mindestens 2-4 Jahre getragen/1xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 2'500 einmalig
10 | Erste Mannschaft: Matchplakat Mind. 11 Plakate bei Heimspielen, Cupspiele/2xSaisonkarten/Sponsoren-anlésse u. -liste 300
11 | Erste Mannschaft: Matchflyer Mind. 11 Matchflyer bei Heimspielen, Cupspiele/1xSaisonkarten/Sponsoren-anlisse u. -liste 250
12 | Erste Mannschaft: Patronat Auftritt: Homepage, Matchflyer, Speaker/2xSaisonkarten/Sponsoren-anlasse u. -liste 400
Allgemeine Bedingungen:

Laufzeit in der Regel 3 Jahre

Herstellungs- und Druckkosten gehen zu Lasten des Sponsors

Bei Miet- oder Sponsoringvertragen ohne feste Laufzeit wird der Vertrag automatisch um 1 Jahr verlangert

Kiindigungsfrist 3 Monate auf den 31. Marz eines Jahres

Preise in CHF exkl. MwsSt.
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lhre Leistung: CHF 10'000 pro Jahr

Unsere Gegenleistung:

Auftritt und explizite Erwahnung als offizieller Goldsponsor fiir den FC Wangi:
Homepage: Kopfzeile und Banner
Matchflyer
Matchplakat
Speaker bei Heimspiele 1. Mannschaft
Branchenexklusivitat
1. Mannschaft als Werbetrager
Markante Prasenz auf Tenue
Erwdahnung im Matchplakat (alle Heimspiele)
Erwahnung im Matchflyer (alle Heimspiele)
Mehrmaliger Aufruf wahrend der Heimspiele
Exklusive, reserviert Werbeflachen Herstellungs-/Druck-Kosten
Bis zu 4 Banden
Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste zur Berlicksichtigung
10 Saisonkarten a CHF 50 fir die Heimspiele der 1. Mannschaft
Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
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«Silber»

lhre Leistung: CHF 5'000 pro Jahr
Unsere Gegenleistung:

Auftritt und Erwahnung als offizieller Silbersponsor fiir den FC Wangi:
Homepage: Kopfzeile und Banner
Matchflyer
Matchplakat

Speaker an Heimspielen 1. Mannschaft
Werbeflachen exkl. Herstellungs-/Druck-Kosten

Bis zu 2 Banden
Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste zur Berticksichtigung
5 Saisonkarten a CHF 50 fur die Heimspiele der 1. Mannschaft

Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
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«Bronze»

lhre Leistung: CHF 2'500 pro Jahr
Unsere Gegenleistung:

Auftritt und Erwahnung als offizieller Bronzesponsor fiir den FC Wangi:
Homepage: Kopfzeile und Banner
Matchflyer
Matchplakat

Speaker an Heimspielen 1. Mannschaft

Werbeflachen exkl. Herstellungs-/Druck-Kosten

1 Bande
Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste zur Berticksichtigung
3 Saisonkarten a CHF 50 fur die Heimspiele der 1. Mannschaft

Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
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Ilhre Leistung: CHF 1'000 pro Jahr

Herstellungskosten
Anzeigeflache 1-farbig (Dibond) inkl. Druck: CHF 220 (2300x700x3mm)

Unsere Gegenleistung:

Eine Bande an der Matchuhr / Anzeigetafel

Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste zur Berlicksichtigung
2 Saisonkarten a CHF 50 fir die Heimspiele der 1. Mannschaft

Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)

Option: Homepage-Banner fiir CHF 100 pro Jahr

lhre Leistung:

CHF 500 pro Jahr (Laufzeit: 5 Jahre)
Herstellungskosten
Bande (Alu): CHF 185 (3000x1000mm)
Druck: 1-seitig: CHF 405
Druck: 2-seitig: CHF 650

Unsere Gegenleistung:

1 Bande — Platzierungswunsch wird nach Moglichkeit und Verfligbarkeit berticksichtigt

Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste zur Berlcksichtigung
2 Saisonkarten a CHF 50 fiir die Heimspiele der 1. Mannschaft

Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)

Option: Homepage-Banner fiir CHF 100 pro Jahr
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Ilhre Leistung: CHF 250 pro Jahr

Unsere Gegenleistung:

1 Banner — Platzierungswunsch wird nach Moglichkeit und Verfligbarkeit bertcksichtigt
Aktiv bearbeitete Homepage fc-waengi.ch

Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail mit unserer Sponsorenliste’-ﬁ? (i
zur Berlcksichtigung 13dt ein zum:

2 Saisonkarten a CHF 50 fir die Heimspiele der 1. Mannschaft bl M B NG
Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr) A

lhre Leistung:

Gonnerbeitrage: Der Verein dankt fur jede Unterstitzung! Ab CHF 10.00 sind Sie dabei!
Passivmitgliedschaft: CHF 50 pro Jahr

Unsere Gegenleistung:

Gonner ab CHF 50 erhalten eine Saisonkarte fiir die Heimspiele der 1. Mannschaft

Als Passivmitglied haben Sie Anrecht auf die Teilnahme an der Generalversammlung ohne
Stimmrecht.

Die Saisonkarte kann Gber www.fc-waengi.ch bestellt werden und kostet ebenfalls CHF 50
pro Saison

Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
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Ihre Leistung: CHF 300 pro Jahr

Unsere Gegenleistung:

Auffihrung an 11 Meisterschaftsheimspielen und allfallige Cupspiele
Matchplakate werden vor den Heimspielen in Wangi aufgehangt

Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x Pro Jahr eine E-Mail als
Erinnerung zur Berlicksichtigung der Sponsoren

2 Saisonkarten fir die Heimspiele der 1. Mannschaft
Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
Option: Homepage-Banner fir CHF 100 pro Jahr

Ilhre Leistung: CHF 250 pro Jahr

Unsere Gegenleistung:

Fussballclub Wangi

Auffihrung an 11 Meisterschaftsheimspielen und allfallige Cupspiele
Matchflyer werden vor den Heimspielen in Wangi verteilt

Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail als
Erinnerung zur Bericksichtigung der Sponsoren

2 Saisonkarten fur die Heimspiele der 1. Mannschaft
Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)
Option: Homepage-Banner fir CHF 100 pro Jahr

™
SCHADEGG

i i & Grof AG " nivn
it

s gkt

RAIFFEISEN

Meisterschafts-Heimspiel Saison 18/19, 2 tiga Gruppe 2

Samstag, 25.08.2018 - Stadion Grosswis, 18.00 Uhr

@

e

FCWangi - FCSirnach

Marketingkonzept

25



12 - Patronat 1. Mannschaft

A
1AKO
S
{ \ ¢ i/ RN
wEdlaRTi | wEMarvin | | (ediz i nEMAL
ISENRING = . ; F
.
N ] Herren8 GrafAG bico
Z U Rl C H SWISS SINCE 1861
EWE Elektro AG HOLZBAU Sandro Klingler 079 345 24 62




lhre Leistung: Mitgliedschaft mit CHF 500 pro Jahr fiir Privatpersonen und Firmen moglich
Der Club 500 ist ein eigenstandiger Club, der derzeit von Tino De Martin gefiihrt wird
Ziel des Club 500 ist vor allem die Unterstlitzung der Junioren des FC Wangi

Der Club 500 beteiligt sich auf Antrag des Vorstands in Zusammenarbeit mit den Juniorentrainern an die Auslagen des
Vereins flr Junioren

Unsere Gegenleistung :
Alle Mitglieder des FC Wangi erhalten 2 x pro Jahr eine E-Mail als Erinnerung zur Bertcksichtigung der Sponsoren
Einladung an alle Sponsoren-Anlasse (3-5 pro Jahr)

2 Saisonkarten pro Club 500 Mitglied fiir die Heimspiele der 1. Mannschaft
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Herausforderungen
Aktivitaten
Anlasse




| Unsere bewussten Herausforderungen

Weiterentwicklung FC Wangi
«AVANTI» heisst ein internes Programm im Vorstand

In gemeinsamen Workshops werden die Aufgaben, Verantwortungen und Kompetenzen aller Ressort
definiert und Konzepte (z.B. Marketingkonzept) erstellt

Gewinnung von Personal in allen Bereichen (Helfer, Trainer, Schiedsrichter usw.)

Mit einem einheitlichen, fairen Konzept und Einsatzplan werden die vereinsinternen Ressourcen
verwaltet

Grossprojekt: Kunstrasen

Wir sind von der Notwendigkeit eines Kunstrasenplatzes Gberzeugt, um den wachsenden Anspriichen
gerecht zu werden

Einnahmequellen ausbauen
Anlasse

Sponsoring
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To do & Aktivitaten

Spielbetrieb mit bis zu 10 Heimspielen pro Wochenende
Bewirtschaftung Clubhaus inklusive Grillwagen
Heimspiele der 1. Mannschaft mit durchschnittlich 250 Zuschauern
Wiederkehrende Anlasse:

Sponsorenlunch zwei Mal pro Jahr (in der Regel)

Sponsorenapéro zwei Mal pro Jahr (in der Regel)

Weitere Sponsorenanlasse in Planung

Grosswiesenfest

Chlausturnier

MS Camp Trainingslager Junioren

Zukiinftig wollen wir weitere Anldsse organisieren zur Pflege des Kontakts mit der Offentlichkeit
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Jeder offizielle Anlass des FC Wangi bildet in der Regel ein eigenes Organisationskomitee, um den Anlass
stemmen zu konnen. Die OK-Mitglieder sind bemiiht, mit solchen Anlasse prioritar fir die Gesellschafts-

forderung und Kontaktpflege mit der Wangener Bevolkerung zu sorgen. Der finanzielle Gedanke ist natirlich
auch ein wichtiger Hintergedanke.

Ein Verein in unserer Grosse kann ohne Sponsoreneinnahmen, ohne Anlasse und ohne freiwillige Helfer nicht
bestehen. Wir bitten Sie somit um Verstandnis, wenn Sie wiederholt Anfragen aus unserem Verein erhalten.
Nebst unserer offiziellen Werbemaoglichkeiten, ist es wahrscheinlich, dass Sie auch fiir weitere Anlasse des
Vereins wegen Sponsoring angefragt werden.

In welcher Form auch immer Sie den FC Wangi unterstutzen — der Vorstand dankt IThnen herzlich und ist
bemiht, alle Interessen zu wahren und fir Sie beste und nur positive Werbung zu propagieren.

Jeder Anlass bietet fir jeden Unternehmer eine gute Plattform fur das Networking.

Vorstand FC Wangi
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Toni Fabbio Elfi Silvio Marco Carlos Mareus Heinz
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